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EEN ONMISBAAR VAKBLAD VOOR WIE OP DE HOOGTE WIL

BLIJVEN VAN DE ONTWIKKELINGEN DIE ELKAAR IN DEZE

DYNAMISCHE MARKT RAZENDSNEL OPVOLGEN.

Doelgroepgerichte informatie 
en inspiratie
Byoux Etcetera richt zich volledig op de interesse 

en dagelijkse realiteit van ondernemers in bijou en mode -

accessoires. Met aandacht voor trends en noviteiten

binnen het gehele werkveld; van riemen tot tassen, van

handschoenen tot shawls en van kettingen tot horloges.

Maar ook met boeiende bedrijfsreportages bij 

collega-ondernemers en leveranciers, spraakmakende

interviews met ontwerpers, stylisten en Bekende

Nederlanders, en interessante achtergrondartike -

len over ontwikkelingen in de markt. Het brede

scala aan onderwerpen biedt ondernemers

houvast in een branche waarin succes een

kwestie is van weten wat er speelt en hier alert

op reageren. 

Effectief adverteren
In dit inspirerende vakblad mag u als 

adverteerder niet ontbreken. Byoux Etcetera 

biedt u de mogelijkheid om de volledige markt in één beweging 

naar eigen inzicht, doelgericht en volledig te informeren. De uitgebalanceerde bladformule 

geeft u volop de gelegenheid uw bedrijf en assortiment onder de aandacht van uw doelgroep te brengen door

middel van advertenties, bijsluiters en inhechters. Maar ook advertorials zijn mogelijk; voor extra attentiewaarde

wordt de redactionele opmaak speciaal voor u verzorgd.

Moderne sieraden met een
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n het begrip sieraad zit het woord ‘sier’; jezelf

mooier maken. Toch werden juwelen vroeger

zeker niet alleen als versiering gebruikt. Wat is de

geschiedenis achter de nu nog populaire sieraden?

Byoux Etcetera is erg benieuwd hoe historische

sieraden in het heden geplaatst worden.

Amuletten en bedels
In het oude Egypte dacht men dat sieraden speciale

krachten hadden. Zo droegen de vrouwen amulet-

ten om hun vruchtbaarheid te vergroten en om het

baren gemakkelijker te maken. Bedelarmbanden

kunnen eigenlijk als moderne amuletten gezien

worden. Nog steeds zijn ze heel populair. Denk

daarbij bijvoorbeeld aan de bedeltjes van Pandora.

Het assortiment aan bedels is tegenwoordig

zo enorm, dat er voor iedere gelegenheid wel een

passende variant te vinden is.

De zegelring
Victor en Rolf hebben ze weer helemaal hip ge-

maakt door er één cadeau te doen aan de directeur

van Diesel: de zegelring. Was het vroeger zo dat

alleen mensen uit adellijke families een zegelring

met hun familiewapen mochten dragen, tegen-

woordig kan iedereen er eentje om. De moderne

zegelring wordt van bijzondere en vernieuwende

materialen gemaakt. Op de catwalk van Costume

National zijn ze gesignaleerd bij de heren, maar

ook bij vrouwen misstaan ze niet, bijvoorbeeld om

de pink. Modehuis Maison Martin Margiela maakte

van de zegelring zelfs een armband. Oftewel, de

zegelring maakt weer opmars in de mode.

Sieraden met camee
Camee is een bijzondere techniek om stenen te

bewerken. Deze pasten de Romeinen al toe, maar

de grafeertechniek is in de loop der tijd verloren

gegaan. Er werd een groot bedrag uitgeloofd voor

de herontdekking. Toen dit lukte werden sieraden

met camee een ware rage. De afbeeldingen beston-

den meestal uit verschillende lagen steen of ander

hard en donker materiaal. Daarop werd bijvoorbeeld

een overleden familielid of een zijaanzicht van een

(witgekleurde) vrouw uitgesneden.

Door de hang naar antiek en nieuwe romantiek die

momenteel heerst, blijft camee ook in 2009 een hot

item. Gelukkig is het voor iedereen beschikbaar, en

niet alleen op traditionele wijze. Zo maakte het

hippe sieradenmerk Gem Kingdom er een robot

mee, wat natuurlijk het ultieme voorbeeld van een

eeuwenoude techniek in een modern jasje is.

Koninklijke diademen

Symboliek

Veel consumenten dragen religi-
euze symbolen in de vorm van een
amulet. Is het iets heiligs, is het
bijgeloof of is het puur voor de sier?
Hierbij de betekenis van drie
populaire symbolen.

Hamsa
De Hamsa is onder
meerdere namen bekend.
Zo heeft de Islam het over

de hand van Fatima, de meest
favoriete dochter van de profeet
Mohammed. Het Jodendom noemt
het symbool vaak de hand van
Miriam, de zus van Mozes en Aaron.
De zegenende hand staat voor
geluk, maar ook voor steun, geduld
en trouw. Het symbool zou bovendien
beschermen tegen het boze oog.

Boeddha
De lachende boeddha is
een symbool van geluk,
vriendelijkheid en on-

schuldige vreugde. Hij zou grote
welstand kunnen brengen. Wie één
keer per dag over zijn buik wrijft,
zou zijn kansen op fortuin vergroten.
Ongeluk en ellende van de werke-
lijke wereld zouden door de vrolijk
grijnzende kale man met zijn ont-
blote bovenlijf worden overwonnen
en plaats maken voor het uitzicht
op een puur aardse gelukzaligheid.

Davidster
De Davidster, het bekend-
ste symbool uit de Joden-
dom, heeft de vorm van

een hexagram; twee gelijkzijdige
driehoeken die elkaar aanvullen.
Het hemelse element dat naar de
aarde streeft (de driehoek met punt
gericht naar beneden) gecombi-
neerd met het aardse element dat
naar de hemel streeft (de driehoek
met punt gericht naar boven).
Daarom zien sommige mensen het
als de ideale combinatie van het
aardse en hemelse.

Het draait vandaag de dag op het gebied van sieraden en accessoires ommeer dan alleen glitter en glamour.

Accessoires worden gebruikt om een persoonlijkheid uit te dragen. Het gaat daarbij niet alleen om

de beleving, maar ook om de eeuwenoude betekenis achter een juweel. Een sieraad wint aan waarde

als het een verhaal vertelt en symbolische waarde heeft.

I

Diademen en tiara’s

zorgen voor het ultieme

gevoel van vrouwelijk-

heid. Bij de oude

Grieken stond een dia-

deem al voor konink-

lijke waardigheid. Nog

steeds worden ze veel

door leden van konings-

huizen gedragen, zoals

door prinses Maxima.

Zij draagt ze met echte robijnen, smaragden en zelfs

met diamanten. Toch zijn de alternatieven verrijkt

met meer betaalbare materialen - zoals Swarovski-

steentjes en fluweel - minstens zo mooi. De

klassieke diadeem is al een paar seizoenen terug

in beeld, en het hippe exemplaar zal zich - groot en

opvallend - voortzetten in 2009. Ze werden onder

andere bij modellen van Chanel en Valentino gespot

op de catwalk.
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www.gemkingdomshop.com
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plaatje
Er goed uitzien is een totaalplaatje van mooie kleding,

fraaie sieraden, een goed kapsel én de juiste make-up.

Dat is het uitgangspunt van de samenwerking die Renny

Gabeler is begonnen met hairstylist en visagist Monique

van Baal en kledingdesigner Peter van den Broek.

e passie voor het sieradenvak begon toen Renny Gabeler als jong meisje

een vakantiebaantje bij een edelsmid kreeg. “Ik vond het zo’n fascine-

rend vak. Dit is wat ik later wil, besloot ik al snel”, vertelt ze. Het lukte, want

Renny werkt inmiddels al dertig jaar in de sieradenbranche en ze ontwerpt

haar eigen lijn: de Gabeler Collectie.

Maar er is veel veranderd. “Vroeger kon je overal byoux verkopen. Totdat er

twee jaar geleden een gigantische omslag kwam in heel de bijouwereld. De

verkoop ging slechter, omdat de markt werd overvoerd met goedkope kopieën

uit China. Vernieuwingen aanbrengen was moeilijk, want je ontwierp een

collectie en vervolgens zag je goedkope imitaties van je collectie in de winkels

liggen. Soms zelfs al na drie weken. Ik vond het op die manier echt niet leuk

meer”, vertelt Renny.

Nieuwe aanpak
Daarom ging Renny op zoek naar een nieuwe aanpak. “Na lang nadenken

bedacht ik: Byoux staat op zich, maar dat moet eigenlijk niet. Je zit pas lek-

ker in je vel en je ziet er goed uit als je kleding, je sieraden, je make-up én je

kapsel mooi zijn. Het gaat om het complete plaatje.”

Monique van Baal, visagist en eigenaresse van Hairdesign d’Arcade, vond het

meteen een goede aanpak. “Ik vind het zo jammer dat je regelmatig vrouwen

ziet met een mooie ketting, máár met slecht geknipt haar. Hierdoor stralen ze

niet uit, wat ze eigenlijk willen uitstralen. Renny en ik zijn elkaars klanten en

we hebben al vaker over samenwerken gebrainstormd”, aldus Monique.

De derde musketier werd kledingdesigner Peter van den Broek, die bekend is

door zijn deelname aan het populaire tv-programma ‘Project Catwalk’. Peters

stijl spreekt Renny erg aan en past goed bij haar ontwerpstijl. Allebei houden

ze van originele ontwerpen die een chique glamour uitstraling hebben.

“Via een fotomodel dat vaak voor mij werkt kwam ik met Peter in contact. We

zijn gaan praten en hij zei al snel ja”, zegt Renny.

Klassiek en speels
De samenwerking startte vier maanden geleden. Inmiddels is de eerste lijn

een feit, deze lijn bestaat uit ongeveer tachtig totaalplaatjes. De match is

duidelijk zichtbaar. Zo is de uitstraling van het door Peter ontworpen zilver-

beige, zijden jasje zowel supervrouwelijk, klassiek als speels. Dezelfde

uitstraling is terug te vinden in de bijpassende ketting van Gabeler, die op

het eerste gezicht klassiek oogt, maar daarna de blik trekt door de speelse

bedeltjes van parelmoer en de asymmetrische vorm.

“We overleggen tijdens het ontwerpen. Een paar keer overleggen bleek al ge-

noeg. Op creatief gebied hebben we een enorme klik, dus de collecties passen

bijna als vanzelf bij elkaar”, aldus Peter. Met zijn drieën zoeken ze naar mooie

combinaties. Daarna gaat Monique aan de slag. “Ik speel in op de uitstraling

van de kleding en de sieraden. In het begin dacht ik, als de kleding en de sie-

raden wat uitbundig zijn, laat ik dan maar voor een wat rustiger kapsel kiezen.

Maar Renny zegt ook vaak, dat ik het haar lekker wild mag doen.”

Als het geheel klaar is, schiet fotograaf Laurens Sebisanovic mooie foto’s.

Renny: “Met die foto’s presenteren we het totaalplaatje aan onze klanten.

Winkeliers kunnen via ons het totaalplaatje aanschaffen, maar alleen de

sieraden of alleen de kleding mag ook.” Hoe het gaat lopen is nog spannend,

want de eerste foto’s zijn kortgeleden gemaakt.

Het drietal richt zich bij het totaalplaatje niet op een bepaalde doelgroep. “Het

is geschikt voor jong en oud. En Peter kan zijn ontwerpen in grotere en

kleinere maten maken”, zegt Renny.

Fashion Week
Peter en Renny zijn momenteel druk aan het ontwerpen voor de Fashion Week

in juli. “Tijdens deze week willen we onze collectie groots uitbrengen. Tijdens

modeshows tonen modellen op de catwalk ons totaalplaatje”, vertelt Peter. “Dat

we meedoen is een gevolg van mijn deelname aan Project Catwalk. Ik merk

duidelijk dat er sinds die tijd veel meer deuren opengaan.” Toen hij meedeed

was hij net afgestudeerd aan de modeacademie van Zwolle. Peter eindigde als

vijfde. “Ik vond het niet zo heel erg toen ik hoorde dat ik uit de race was.

Het was wel genoeg geweest. Het was zo intensief en zenuwslopend, bij een

opdracht moesten we zelfs binnen acht uur een jurk ontwerpen en maken. Maar

ik vond het ook heel leerzaam en echt een super ervaring!”

Renny wil in de toekomst ook gaan samenwerken met andere kledingdesigners

en met nagelstylisten, om zo een totaalplaatje van nagelstyling en sieraden

te maken. Samen heeft het drietal ook grote plannen, maar die zijn op dit

moment helaas nog geheim.

www.gabeler.eu

totaal
mode als

D

Peter (L), Monique (M) en Renny (R)
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Chic-clean-business:
Kleding:
• variaties op het mannenpak
en op het overhemd

• scherp gesneden
• technische materialen
• combinaties met katoenen
jerseys of denims

Tassen:
• lak
• metallic finish
• hoekige, grafische vormen
• kleur

Sieraden:
• minimalisme: less is more
• zilver en zwart
• strakke vormgeving

Trends in fashion

Global-tribal-ethnic:
Kleding:
• prints geïnspireerd op Afrika en
het Verre Oosten

• grafische prints
• architectonische invloeden
• neutrale kleuren en aardetinten
• wikkeleffecten, draperieën,
soepele stoffen

Tassen:
• grote tassen
• gecombineerde kleuren
• gecombineerde materialen:
patchwork, applicaties

Sieraden:
• kralen
• natuurlijke materialen, zoals hout
• grof metaal
• groot
• uniek ogend

Simple-elegant-comfortable:
Kleding:
• pofmouwen
• oversized
• laag over laag
• gebruik van elastiek in tailleband
of ceintuur

• smalle broeken
• oversized bandplooi broeken
• grote overhemden

Tassen:
• grote ronde vormen (oversized)
• kleine envelop tasjes
• neutrale tinten
• gewassen leer
• schoudertassen

Sieraden:
• lange kettingen
• zilver
• sober
• simpel
• smalle riempjes

Trends in accessoires en bijous hebben vaak hun oorsprong in de mode. Een bepaalde kledingstijl is in de mode

en de consument wil graag dat zijn of haar sieraden en accessoires hierbij aansluiten. Daarom is het zinvol om te

weten wat er op de catwalks te zien is.

tylisten zijn goed op de hoogte van de catwalktrends. Geryanne
Katerberg van Stijlburo kleedt onder andere Marielle Bastiaansen,

Sylvana Simons, Jeroen Pauw en Marilou Le Grand. Geryanne Katerberg:
“De komende zomer zie je, zoals al een aantal jaren, meerdere stromingen
terug. Deze overlappen elkaar hier en daar, maar wat in alle stromingen is terug
te zien, is het gebruik van architectonische - duidelijke, sculptuurachtige - vormen
en een hang naar eenvoud. Ook zien we nieuwe silhouetten, soms met veel
volume.” Stijlburo heeft deze stromingen samengevat in drie trends: ‘global-
tribal-ethnic’, ‘simple-elegant-comfortable’ en ‘‘chic-clean-business’.

Tribal, simple en chic
De eerste trend omschrijft Geryanne als ‘global-tribal-ethnic’. Geryanne:
“In deze trend zien we folkloristische invloeden uit Afrika en het Verre Oosten.
Anders dan in voorgaande jaren wordt deze stijl op een moderne manier

geïnterpreteerd: grote grafische prints en architectonische vormen in kleding
en accessoires.”
Naast deze trend bespeurt Stijlburo de trend ‘simple-elegant-comfortable’.
“Deze trend heeft afgelopen winter al doorgezet, waarbij vorm belangrijk is.
Dessins ontbreken juist in deze trend. Qua kleur zie je veel vergrijsde tinten,
met name veel lichtgrijs. Zo nu en dan worden accentkleuren als kobaltblauw,
geel en wit gebruikt”, aldus Geryanne.
De derde trend laat zich omschrijven door de naam ‘chic-clean-business’.
“Kenmerkend voor deze stroming is de strakke modernistische vormgeving,
geïnspireerd op het mannenpak. Je ziet meer op het lijf gesneden kleding met
felle, contrasterende kleuren en ook zwart-wittinten. In deze stijl wordt
gebruik gemaakt van technische materialen die bijvoorbeeld een metallic of
glanzende finish hebben, deze worden vaak gecombineerd met katoenen
jerseys of denims.”

Inspelen op trends
Bulaggi is een merk dat bekend staat om het snel inspelen op nieuwe trends.
Inkoopster Lisette Colard legt uit dat ze dit op meerdere manieren doet.
“Natuurlijk kijken we naar grote merken als Prada, Louis Vuitton en Gucci.
Dit zijn trendsetters. We houden in de gaten met welke modellen ze komen,
bijvoorbeeld welk formaat en vorm tassen en met wat voor details.” Daarnaast
wordt de schoenwereld in de gaten gehouden: “Het kopen van schoenen
en tassen gaat vaak samen.We hebben hiervoor contact met de schoenenbusiness
in Duitsland, die ons op de hoogte houdt van de kleuren die gebruikt gaan
worden.” En inderdaad, bij veel exemplaren uit de collectie van Bulaggi zie je de
door styliste Geryanne Katerberg beschreven stromingen terug. Inkoopster
Lisette refereert aan de fashiontrends: “We hebben niet zo veel op het gebied van
‘tribal’, maar de andere twee stromingen herken ik zeker.We hebben het komende
seizoen inderdaad veel envelop tasjes, maar de oversized-tassen zijn ook zeker nog

niet verdwenen. Dat sluit aan bij de simple-trend, waarbij vorm en volume een
belangrijke rol spelen. De kleuren die je veel in onze collectie terugziet zijn wit,
zilver, zwart en rood. Lak en metallics zijn absoluut nog steeds een trend, ook
volgende winter nog. En dat is erg herkenbaar voor de chic-trend.”

Inspiratie voor horloges
Laten we de horloges niet vergeten. Want ook hiervoor geldt dat modetrends een
bron van inspiratie zijn. Een goed voorbeeld is Swatch. Zij komt met diverse
lijnen voor de lente en zomer. De tribal-trend zien we bij haar terug binnen de
Urban Adverturers lijn. Deze lijn zit vol exotische kleuren en patronen, aangevuld
met Afrikaanse ritmes en woestijntinten. De Cyberqueen lijn past perfect binnen
de simple-trend: veel vergrijsde tinten en veel zilver. Geometric Elegance is een
lijn van Swatch die past binnen de chic-trend. Duidelijke, geometrische vormen
en felle kleuren die elkaar contrasteren.
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Naast advertentiemogelijkheden in het magazine kunt

u uw bedrijf ook zichtbaar en vindbaar maken op 

de website www.byouxetcetera.nl. Een site boordevol

informatie, zoals productnieuws, reeds verschenen 

edities en een gebruiksvriendelijke leveranciers-

database. In slechts enkele stappen kunt u zich geheel

kosteloos registreren om optimaal door uw doelgroep

gevonden te worden. In combinatie met een advertentie

in het magazine kunt u bovendien een banner op de

site plaatsen.

Een onmisbaar vakblad voor wie op de hoogte wil blijven

van de ontwikkelingen die elkaar in deze dynamische

markt razendsnel opvolgen.

Geen wereld zo trend-, stijl- en tijdgevoelig 

als de wereld van bijou en mode-accessoires. 

Byoux Etcetera toont wat er leeft. 
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